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Constantemente estamos vendo nos canais de Tv e jornais que determinada montadora de automéveis esta fazendo RECALL de determinada marca de seus veiculos. Ainda bem que n&o é o nosso, mas o que isso tem a ver com

o mercado de eventos? Existe RECALL em eventos?

Vocé que trabalha principalmente com eventos corporativos, empresariais e técnico-cientificos sempre esta correndo atras de patrocinadores para viabilizar a realizacio daquele evento para seu cliente. Quando encontra um

potencial patrocinador ele Ihe afronta com a temivel pergunta: QUAL MEU RECALL? Ai sua cabegca roda e seus neurdnios ficam alucinados para querer saber o que é esse tal de recall. Se vocé imaginava que isso s6 existia na

industria automobilistica esta redondamente enganado.

RECALL em EVENTOS né&o tem nada a ver com problemas mecanicos no seu carro. Ele comeca quando se trabalha na viabilidade econdmica e financeira do seu evento.

Quando o possivel patrocinador tem seu projeto em maos, as perguntas que sempre faz: “Quanto serd meu retorno?”, “Qual o recall deste evento?”. Dependendo da resposta, ele investira ou néo, e se investir, o valor sera

proporcional & "TAXA DE RECALL".

O estudo de viabilidade — constante no seu projeto - devera mostrar como concretizar o evento, detalhando estruturas, necessidades de pessoal, fontes de financiamento e cronograma para o desenvolvimento do projeto.

Mas para alcangar isso, vocé dever ter uma visdo ampla do evento e levantar todas as informagées importantes que ajudaréo a alcancar mais rapidamente o equilibrio financeiro, e aumentar as opgdes que poderdo ser

comercializadas, como por exemplo: patrocinio e formas de participacéo do patrocinador, areas comercializaveis do evento (espagos para stands, baners, degustacoes, exposicoes de produtos e servigos) e as fontes de

financiamento.

Os patrocinadores buscam fazer da sua participacdo um meio eficaz de alcancar seus objetivos mercadolégicos, como aumentar as vendas de seus produtos e servicos, pela geragéo do impulso de compra ou mudanca de habitos

de compra dos consumidores. Esse é o retorno que eles querem de vocé e de seu evento.

i~ 1 | O



@ AUGUSTO CESAR

ESFEi A LLS LA DM LRI MLAL, PRI | EWER TS IS TLTUC Y N ALS

Istodema. Com I (9199823013

auguringa

www.augustalima.com.br

Objetivam também alcangar retorno institucional por meio do reforgo da sua marca, do aumento da exposi¢ao da midia, da mudanca de atitudes do consumidor em relagdo & marca, e do recall que s6 um bom evento proporciona.

Mas o que é RECALL EM EVENTOS?

E o TEMPO em que o evento permanece na meméria dos participantes, refletindo em resultados praticos para o patrocinador. Quanto mais bem planejado e executado for seu evento, mais vai ficar na meméria de todos, incluindo

ai, a marca de seu patrocinador que tera retorno do capital investido. Simples assim.

Obter por um recall € uma das metas de um patrocinador, que, ao optar por um evento de sucesso, quer associar sua marca a imagem positiva e de destaque que o evento tem junto ao publico-alvo — comum ao evento e a

empresa.

Agora que sabe o significado da palavra, dé o maximo de si para que seu evento seja um grande sucesso sabendo que isso refletira diretamente na receita de sua empresa e na fidelizacéo deste e de outros clientes, afinal, a

propaganda boca a boca é a alma do negécio.

Em resumo: TER UM EXCELENTE RECALL NAO E PARA AMADORES E NEM PARA CURIOSOS - E PARA PROFISSIONAIS!
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